Clhe o WL F7T

Il Movimento per la Lotta contro la Fame nel Mondo (M.L.F.M.), riconosciuto dal
Ministero Affari Esteri italiano come Organizzazione Non Governativa nel 1983,
e un’associazione di cooperazione internazionale costituitasi nel 1979 e idonea a
realizzare interventi di aiuto allo sviluppo nei paesi del Sud del Mondo.

Dal 1982 & entrato a far parte della Federazione Nazionale “Volontari nel mondo
- FOCSIV”.

In Italia promuove attivita di sensibilizzazione, favorendo, specie in ambito sco-
lastico, I'educazione alla mondialita. In particolare, organizza corsi di formazione
per giovani volontari in Italia e all’estero, campagne di raccolta fondi e attivita
di comunicazione. Ospita presso la propria sede Volontari in Servizio Civile, ti-
rocinanti delle principali universita italiane e accoglie volontari per le attivita di
promozione sul territorio.

Nei Paesi del Sud del Mondo realizza progetti di sviluppo attraverso i quali offrire
stimoli ed occasioni perché la popolazione stessa, cui I'azione & diretta, viva da
protagonista la propria storia.

MLFM si contraddistingue per:

Trasparenza: ha un bilancio sottoposto a revisione dei conti e un report annuale
che dimostra come vengono impiegati i fondi;

Specializzazione e competenza: il settore idrico e tecnico & il fiore all’occhiello
di MLFM. Per evitare di disperdere forze, tempo e fondi, ha scelto di non inter-
venire con progetti a pioggia, ma solo con programmi mirati. Questo garantisce
I'avvio di interventi che creano sviluppo e, quindi, continuita nel tempo;
Territorialita: € 'ONG per eccellenza sul territorio in cui ha sede, per struttura e
competenze. Questo implica affidabilita e al tempo stesso facilita di controllo da
parte dei donatori e maggiore partecipazione alla vita MLFM.

Movimento per la Lotta contro la Fame nel Mondo
Via Cavour, 73 — 26900 Lodi
3, Tel./fax. 0371/420766
a4 Email: info@mlfm.it; www.mlfm.it
3 Cod. Fisc. 84511630158

Per donazioni:
Banca Popolare Etica
IBAN: IT05Q0501801600000000103770




Perché scegliere MLFM?

MLFM & una ONG che nasce a Lodi nel 1964 e che
da oltre quarant’anni lavora per il sud del mondo
con serieta, continuita e coerenza con i valori che
I’'nanno sempre contraddistinta. MLFM collabora
con le aziende dal 2002. Fiducia, scambio, credi-
bilita e trasparenza fanno si che 'ONG e I'azienda
Si incontrino su un terreno comune per divenire
insieme protagoniste. La responsabilita che ne
deriva é tale da non poter essere che stimolo a
fare sempre di pitl e meglio.

MLFM é percio chiamata a fare scelte socialmen-
te responsabili, in Italia e nel Sud del Mondo,
adottando strategie che abbiano come capisaldi
la chiarezza, |a tutela dei beneficiari diretti, 'ado-
zione di politiche di marketing socialmente re-
sponsabili, 1a coerenza con la mission del’ONG.

Chi e I'impresa solidale?

Oggi, oltre ad essere efficiente e produttiva,
un’azienda si distingue se ha orizzonti piti ampi,
se comunica di voler migliorare non solo se
stessa, ma anche la societa nel suo complesso,
costruendo un futuro migliore per tutti. Gli azio-
nisti, i consumatori, i dipendenti stessi apprezza-
no I'azienda che sa conciliare la propria crescita
economica con una politica di sviluppo etica e
solidale, I'azienda che sa aggiungere il valore
della solidarieta al proprio marchio.

Da recenti indagini (Cone/Roper) emerge che il
92% dei consumatori ha un’immagine positiva
delle aziende che sostengono una causa sociale
e la tutela dell’infanzia & di gran lunga la causa
umanitaria ritenuta piti importante. Ecco perché
sempre pill aziende introducono nelle proprie
strategie aziendali campagne di cause related
marketing.

La responsabilita sociale dell'impresa implica
dunque che nelle azioni e nelle strategie mana-
geriali non si violino i diritti umani, non venga
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arrecato danno all’ambiente, non si utilizzi ma-
nodopera minorile, vengano riconosciuti i diritti
dei lavoratori, abbia un impatto positivo sul terri-
torio e nelle comunita in cui opera, non alimenti
la corruzione.

Quando Azienda e Non Profit uniscono le loro
forze per un fine solidale comune si innesca un
circolo virtuoso per entrambi e per i beneficiari
primi.

Vantaggi fiscali per 'lmpresa solidale

MLFM & una ONG (Organizzazione non Governa-

tiva) e una ONLUS (Organizzazione non Lucrativa

di Utilita Sociale).

Le donazioni ad esso effettuate con qualsiasi

mezzo di pagamento, ad esclusione di quelle per

contanti, godono dei seguenti benefici fiscali nei

limiti e alle condizioni previste dalle vigenti nor-

mative e prassi:

¢ sono deducibili per un importo non superiore
al 2% del reddito di impresa dichiarato (art.
100 c. 2 lettera a del DPR 917/86) le donazio-
ni effettuate a favore di MLFM quale ONG;

¢ sono deducibili per un importo non superiore
a2.065,83 euro 0 al 2% del reddito di impre-
sa dichiarato (art. 100 c. 2 lettera h del D.P.R.
917/86) le donazioni effettuate a favore di
MLFM quale ONLUS;

¢ sono deducibili nel limite del 10% del reddito
dichiarato fino a un massimo di 70.000 euro
(art. 14 D.L. 35/2005) le donazioni effettuate
a MLFM quale ONLUS (circolare 19/8/05 n.
39/E).

| benefici non sono cumulabili tra loro.

Ai fini di quanto previsto dalla vigente normativa,

MLFM dichiara di tenere scritture contabili com-

plete e analitiche rappresentative dei fatti di ge-

stione e redige entro quattro mesi dalla chiusura

dell’esercizio un apposito documento rappresen-

tativo della situazione patrimoniale, economica e

finanziaria. Tale documento viene certificato da

primaria societa di revisione.



